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desdobramentos até carne com suspeita de estar contaminada por radioatividade.(2) A cadeia foi
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precisa ser redirecionada por agées que vdo dos insumos ao consumidor, passando por
todos os elos da cadeia. O que se pode antever e afirmar é que o inicio do processo
ndo serd no produtor. O inicio da mudanca deve partir do mercado, pois o consumidor

bovina brasileira serd o "juiz” que dird se os esforcos despendidos estdo sendo efetivos. O consumidor
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competitivos para seus diferenciada.
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(1) Assunto do boletim CiCarne da semana de 19 a 25/09/20: “Brasil recebe de 27 a
41% a menos pela carne bovina exportada do que concorrentes”.
(2) Em 1986.

(3) Assunto do boletim CiCarne da semana de 30/05 a 05/06/20: "A produtividade do rebanho bovino
brasileiro em carcacas aumentou 80% em 20 anos".
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Mas o que o consumidor deseja? Se os anseios do consumidor nacional sdo insuficientes para redefinir os
rumos da cadeia da carne brasileira, o mesmo deve ser buscado nos mercados externos: o que deseja o
importador da carne brasileira? Para ambos, aplica-se a mesma condi¢do: o primeiro passo é
conscientizar o consumidor que ele estd consumindo um produto brasileiro, para entdo questiona-lo sobre
suas impressdes e preferéncias. Mas é questiondavel se o consumidor brasileiro seria capaz de reorientar o
sistema produtivo, pois em geral o consumidor brasileiro costuma desconhecer a carne que consome. Na
comercializagdo da carne bovinag, é pratica antiga e atualissima a falta de informagdo sobre o que o
consumidor estd comprando, embora tenha havido avancos consideraveis em nichos de mercados, em
que houve a popularizagdo de novos cortes.

Para agregar valor vé-se o surgimento de cortes usando e abusando do estrangeirismo. Consumidores
ditos entendedores do churrasco “"gourmet” pagam preco de picanha pelo "denver steak” (acém) ou “flat
iron steak” (paleta), ou seja, acém e paleta com apelidos viraram carne nobre e ganharam valor porque o
consumidor provou, gostou e reconheceu suas qualidades. O interessante é que isto ndo &€ um problema,
mas uma das solugdes possiveis para o Brasil se aproximar do mercado de carne “gourmet”. Afinal, ndo
basta um novo nome em inglés: a novidade exige uma forma de preparo especifica que tem custo e
precisa agregar valor. Um Unico sendo dessa pratica & que fazendo isso o nome fantasia é desvinculado
do corte oficial que o originou, o que favorece o oportunismo. E salutar a criacdo de cortes novos, mas &
necessdario seguir a Portaria N° 5 de 8 de novembro de 1988 do Ministério da Agricultura Pecudria e
Abastecimento, que padroniza os cortes no Brasil. As pecas comercializadas embaladas deveriam ter
anlncios e etiquetas contendo o nome fantasia e entre parénteses o nome do corte padrdo que lhe deu
origem.

Como um exemplo de que o futuro da cadeia da carne bovina no Brasil precisa do esforco de todos os
seus elos, uma acdo institucional envolvendo governo e a iniciativa privada seria a reedi¢do desta
portaria de padronizagdo de cortes, trazendo as variantes mais comuns dos cortes originais em formato
similar ao catdlogo da ABIEC direcionado & exportacgdo.(4)

Se o consumidor souber o que consome, saberd valorizd-lo apropriadamente.

(4) Disponivel em http://abiec.com.br/en/publicacoes/brazilian-beef-cuts-book/.

Cadastre-se no site do CiCarne (http://www.cicarne.com.br/cadastro/) para receber semanalmente o boletim.

Siga-nos no Instagram @cicarne_embrapa (https://www.instagram.com/cicarne_embrapa/?igshid=opurn28vx7u) e no Telegram (https://t.me/cicarne).
Essa e outras publicagdes podem ser encontradas no site do CiCarne.

Em 22 de abril, o CiCarne disponibilizou o Comunicado Técnico “Os impactos da COVID-19 para a cadeia produtiva da carne bovina brasileira” para
colaborar com as anélises e impressoes.

Contribuigdes e sugestdes: cnpgc.cicarne@embrapa.br.
Mais informagdes sobre a cadeia produtiva da carne bovina: /cicarne.com.br.

Este boletim é uma iniciativa do Centro de Inteligéncia da Carne Bovina (CiCARNE), no qual sdo disponibilizados dados e informacdes relevantes para a
cadeia produtiva da carne bovina brasileira. Serdo abordados diversos pontos relacionados aos elos da cadeia produtiva e neste periodo serd dada atencdo
especial aos impactos do novo coronavirus.
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